ie Landesgartenschau in
D Kronach - Chance oder
Risiko?* Diese Diskussion
ist sicher nicht damit beendet, dass
man sich definitiv fiir die Austra-
gung der Landesgartenschau (LGS)
im Jahr 2002 entschieden hat. Viel-
mehr hat die wirkliche Arbeit erst
nach der Entscheidung begonnen,
und zwar fir all diejenigen, die die
Landesgartenschau mit Form und
Inhalt ausstatten mdchten, aber auch
fir diejenigen, die sie vermarkten
sollen. Und dies sind vor allem die
Touristiker.

Fiir die Tourist-Information Fran-
kenwald liegen die Vorteile der
Landesgartenschau auf der Hand:
Zum einen bietet sie die Moglichkeit,
Stadtbild, Aufbau und Infrastruktur
in Kronach nachhaltig zu verbessern
und fiir diese MaBnahmen eine er-
hebliche Forderung durch den Frei-
staat Bayern zu erhalten. Diese
MaBnahmen wiren in dieser Form
durch die Stadt kaum alleine zu lei-
sten und werden die touristische
Afttraktivitit Kronachs erheblich
steigern. Zum zweiten werden wir im
Jahr 2002 iiber ein Ereignis verfii-

Das Landesgartenschaugelénde nimmt Konturen an: die
sogenannte Stadtterrasse, vom Pfihlanger beginnend,
iiber die FliigenbahnstraBe bis zur Seebiihne fiihrend, ist
schon bepflanzt und wird mit massiven Sandsteinmauern
eingefasst. Hier werden Besucher der Landesgartenschau

Gastkommentar

Die Landesgartenschau als
Chance tiir den
Tourismus im Frankenwald

gen, das es in Bayern in den jeweili-
gen Jahren eben immer nur ein
einziges Mal gibt. Insofern hat Kro-
nach in einem bestimmten Bereich
eine Alleinstellung (das heiBt, keine
Konkurrenz), und dies ist nicht nur
bei touristischem Marketing ein
ungemein starkes Argument. Zum
dritten zwingt die Landesgarten-
schau und im Gefolge das Stadt-
jubildum im Jahr 2003 die Stadt, sich
iber ihre Stirken und Schwichen,
iber das Potential und das unver-
wechselbare Profil intensiv Gedan-
ken zu machen. Nicht nur der Biir-
germeister, sondern jeder Biirger ist
gefragt.

AuBerhalb aller organisatorischen
und werblichen MaBnahmen ist dies
sicher der wichtigste Prozess. Er hat
sehr viel mit Bewusstsein, mit Identi-
fikation, mit Stolz auf die Stadt und
die Region, in der wir leben, zu tun.
Hier kann sich in Kronach noch
GroBartiges entwickeln.

as ist zu tun? Der Erfolg
Wder Landesgartenschau
wird nicht allein von

guter touristischer Werbung abhin-
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gen, sondern vor allem von der
Qualitit der Angebote vor Ort. Dies
betrifft zum einen die Prisentation
innerhalb des LGS-Geldndes. Der
Fachpartner dafiir ist die Landes-
gartenschaugesellschaft, die mit den
unterschiedlichsten Arbeitsgruppen
aus Stadt und Region eng zusam-
menarbeitet. Die Landesgartenschau
ist auch eine ,Nabelschau®, bietet
also nicht nur die Chance, Gaste von
auswdrts zu begeistern, sondern auch
den Bewohnern der Region die
Schitze der Stadt Kronach und des
Frankenwaldes vor Augen zu fiihren.

Die Tourist-Information Franken-
wald als vorwiegend auBerhalb der
Region werblich aktive Einrichtung
wird diese Gelegenheit ergreifen, die
Angebote des Frankenwaldes an
einem gemeinsamen Stand zusam-
men mit der Stadt, dem Landkreis
Kronach und dem Naturpark Fran-
kenwald zu prisentieren. Dies ist
sicher sinnvoll, da auch die Krona-
cher kaum alle Ecken des Franken-
waldes kennen und der Ausflugs-
verkehr innerhalb des Frankenwaldes
ein nicht unerheblicher Faktor ge-
rade fiir die Gastronomie ist.

ter den Linde
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Ob und in welcher Form sich die
heimische Gastronomie auf dem
LGS-Gelinde selbst einbringen kann,
wird das Ergebnis einer Ausschrei-
bung sein. Bei den sich voraus-
sichtlich bewerbenden Interessenten
des Frankenwaldes handelt es sich
um Gastronomen, die die Chancen
und Risiken niichtern und realistisch
beurteilen werden. Auf ihr Urteil
konnen sich Politiker wie Organi-
satoren und Touristiker verlassen.
Fiir den Besucher der Landesgarten-
schau ist es in erster Linie wichtig,
dass die Organisation der Versorgung
gut klappt und die Speisen gut
schmecken — unabhingig davon, ob
der Gastronom aus dem Frankenwald
oder ,aus Buxtehude” kommt. Des-
sen ungeachtet, bleibt es eine wich-
tige Zielsetzung, der heimischen
Gastronomie grundsitzlich die Chan-
ce des Engagements zu geben und
vor allem darauf zu achten, dass bei
den Speisen die regionale Kiiche und
Produkte aus der Region beriick-
sichtigt werden.

Zum anderen ist die Landesgar-
tenschau fiir ein halbes Jahr das Ein-
trittstor zu der gesamten Stadt Kro-
nach. Das Geldnde der LGS mit der
Oberen Stadt und der Festung zu
verbinden, ist eine elementare Auf-
gabe und der potentielle groBe
Trumpf der Landesgartenschau in
Kronach gegeniiber vielen bisherigen
Austragungsorten, die vom Stadtbild
her weit weniger attraktiv sind.

Uber die Landesgartenschau
Lschnuppert® man in die Stadt hi-
nein, und wenn sie gefillt, kommt
man wieder. Insofern miissen nicht
nur die Leistungen innerhalb des
LGS-Geldndes stimmen, sondern in
der gesamten Stadt. Eine gute
Verkehrsinfrastruktur ist ebenso von

Im Kronacher Stiden zwischen Marineweiher und Zollwehr
wird eine okologisch wertvolle FluBlandschaft gestaltet.
Die Arbeiten dafiir sind seit einigen Wochen im Gange.
Fiir die Landesgartenschau und als Dauernutzung wird
hier ein naturnahes Abenteuer-Spielgelande fiir jung und

alt entstehen.

Noten, wie gisteorientierte Touris-
museinrichtungen und eine flexible
Gastronomie und Hotellerie. Gerade
Letztere werden auch hier eine
wichtige Visitenkarte fiir die Stadt
abgeben. Aufgabe der Verantwort-
lichen muss es sein, das Angebot gut
zu organisieren und dariiber trans-
parent zu informieren. Besonders die
Gastronomen sollten die Chance fir
gute Geschifte ergreifen und dabei
die Erfahrungen aus dem Lucas-
Cranach-Jahr 1994 nutzen.

ie Stadt, die Landesgarten-
D schaugesellschaft, die Ho-
teliers und Gastronomen
sowie jeder Bilirger werden Konstruk-
teure und Botschafter der Landesgar-
tenschau sein. Die Touristiker bewer-
ben ein Gesamtangebot, dessen
Qualitit nicht an den stirksten, son-
dern an den schwichsten Einzelleis-
tungen gemessen wird. Fiir die
Tourist-Information Frankenwald
wird die Landesgartenschau das zen-
trale Werbethema der Saison 2002.
Bereits jetzt laufen Vorbereitungen,
und {berall dort, wo mit Kronach im
Frankenwald geworben wird, kom-
men zwangsliufig die Landesgar-
tenschau und die 1000-Jahr-Feier
zur Sprache. Bereits jetzt finden
Informationsfahrten fiir interessierte
auswirtige Organisationen und Ein-
richtungen statt, in denen die Vor-
bereitungen der Landesgartenschau
zu einem wichtigen Thema werden.
In den Werbemitteln der Tourist-
Information verweist man auf die
bevorstehenden GroBereignisse. Die
Presse wird sensibilisiert und vieles
mehr.
Doch sei vor der Illusion gewarnt,
dass die Landesgartenschau der Stadt
gleich im Jahr 2002 einen riesigen

Ubernachtungs-Boom  bescheren
wird; vielmehr wird es sich in den
meisten Fillen um Tagestouristen
handeln, die morgens ankommen
und abends abreisen. Um so wichti-
ger ist eine hervorragende Prisen-
tation der Stadt, um die Giste nicht
nur von der Landesgartenschau, son-
dern von Kronach und dem Franken-
wald zu begeistern, sie gar zu wei-
teren Besuchen zu bewegen, die
dann eben der Stadt und der Region
gelten.

Doch besteht grundsitzlich natiir-
lich auch das Risiko, dass durch eine
mangelhafte Prasentation der Ruf
der Stadt leidet und man sich die
Verkniipfung mit der 1000-Jahr-
Feier selbst verdirbt. Dies tritt genau
dann ein, wenn sich die einzelnen
Partner nicht ihrer Verantwortung
fir das Gelingen des Ganzen bewusst
sind. Wichtig ist, dass sich alle inten-
siv mit dieser Gemeinschaftsaufgabe
befassen und sie als einmalige Chan-
ce hegreifen. Die Tourist-Information
Frankenwald sieht die Landesgarten-
schau als solch eine Chance und wird
ihren Beitrag leisten, um das Ereignis
zu einem Erfolg fiir die Stadt und die
Region werden zu lassen.
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Leitmotiv: Erfolg ist eine Frage der
Qualitit, der Ehrlichkeit des Ange-
botes, der Kundenorientierung und
der Geschwindigkeit. Auch im Tou-
rismus! E

Schon jetzt kommen immer mehr interessierte Mitbiir-
gerinnen und Mitbiirger bei 6ffentlichen Fiihrungen in
das Landesgartenschaugelande. Hier fiihrt sie der neu-
geschaffene Weg an der Kronach entlang, vor der neuen,
dem Hochwasserschutz dienenden Mauer. In diesem

FluBabschnitt wird die FluBaue vollig neu gestaltet und
filr innenstadtnahe Freizeit und Erholung aufbereitet.




